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INSTAGRAM E LA
COMUNICAZIONE VISIVA |55 2018



| HFOLLOWME
(@NICOLACARMIGNANI

Chi sono?
Nicola Carmignani
39 anni io e 4 anni la barba
IG @nicolacarmignani
TW @nicocarmigna
www.nicolacarmignani.it
Web Strategist

Social Media Manager

Basket addicted
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POPOLAZIONE UTENT) UTENTIATTIVI SU UTENT) UTENTIATTIVI SU SOCL

TOTALE INTERNET SOCIAL MEDA MOBILE MEDIA DA MOSILE

7,993 41,021 3,196 5,135 2,958
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URBANIZZAZIONE: PENETRADIONE: PENETRAZIONE: PENETRATIONE: PENETRAZIO

55% 53% 42% 68% 90/0
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Fonte: https://wearesocial.com/it/blog/2018 /01 /global-digital-report-2018
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POPOLAZIONE UTENT) UTENTIATTIVI SU
OTALE INTERNET SOCIAL MEDIA

09,33 k3.31 34,00

MILION MILIONI MILIONI

URBANZZAZIONE: PENETRADIONE PENETRAZIONE:

69% 730/0 YA

Fonte: https://wearesocial.com/it/blog/2018 /01 /global-digital-report-2018
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ANALISI DELL UTILIZZO DI INSTAGRAM I

UNA PANOQAM TENTIATIOG MEMNSER MENTE SU STAaM Divia MR GEMERe

NUMERO YOTALE DI UTENTI ATTIVY SU INSTAGRAM UTENTI DONNE COME UTENTI DOMINI COME
UTENTIATTIVI MENSHMENTE COME %9(,&.\ UALE SINLLA PERCENTUALE X TUTNI G PERCENTUALE I TUTII GU
SU INSTAGRAM POPOLAZIONE TOTALE UTENTI ATTIVI SU INSTAGRAM UTENTIATTIVI SU INSTAGRAM

16,00  27% 51% 49%
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Fonte: https://wearesocial.com/it/blog/2018 /01 /global-digital-report-2018
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YOUTUBE
FACEROOK
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FB8 MESSENGER
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GOOGLE »

TWITTER
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PINTEREST
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| SEMPRE PIU MOBILE




| IL MONDO NON E COSI CAMBIATO




| LA TECNOLOGIA E CAMBIATAL




LE IMMAGINI TRASMETTONO EMOZIONI
valinaportil I

Non ti nascondo che Instagram ha fatto la
sua parte e mi ha permesso di conoscere
piazze e ristoranti prima ancora di averli visti,
davanti a me, in carne e ossa. Grazie ai New
Media morivo dalla voglia di andare a mangiare
in tutti quei locali fotografati dagli Instagram
addict e di scattare dettagli che non ero sicura
esistessero realmente.




| IL TURISMO NELL'ERA DEI SOCIAL
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IMMAGINE & SOCIAL NETWORK

| social network danno sempre piU spazio alle immagini.

Le immagini valgono piU di mille parole e non hanno bisogno di
traduzioni, sono universali.

Le foto esprimono emozioni.

Gli smartphone sono veri e propri strumenti tecnologici con
fotocamere ad alta risoluzione e app per il photo editing.

Con filtri e app siamo tutti in grado di scattare una “bella” foto.




PROMOZIONE ONLINE 1.0

>

Pisa Piazza del Miracoli



HPISA SU INSTAGRAM




MOBILE PHOTOGRAPHY

Con I'iPhone ognuno di noi &€ capace di fare foto con il telefonino e a
condividerle subito in quanto sempre connessi online.

Smartphone e connessioni wifi sempre piu semplici e alla portata di
tutti, hanno fatto nascere e crescere la fotografia mobile.

La Mobile Photography ¢ identificabile con tutto cio che é scattato
da fotocamere mobile (smartphone) non professionali.

Con la mobile photography si & sviluppata una corrente importante
che soprattutto con Instagram ha visto i suoi risultati migliori: 'editing
mobile.

Editing che avviene con App mobile, quindi utilizzabili da smartphone:
scatto, edito e condivido tutto da smartphone, senza passare da pc.



L'URAGANO #SANDY

Stream con oltre 200 foto al secondo

Hurricane Sandy
Showing Social
Power Of
Instagram

Using Instagram as the primary outlet for breaking news coverage was an
experiment, Pollack says, but one motivated by necessity. “We just thought
this is going to be the fastest way we can cover this and it’s the most dirct
route,” she says .”It’s wasn’t like, ‘Oh, this is a trend, let’s assign this on
Instagram.’ It was about how quickly can we get pictures to our readers.”
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INSIDE
INSTAGRAM
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INSTAGRAM: INTRO

Applicazione per smartphone che permette di scattare fotografie o
girare video, applicare filtri e di condividerli sui social network

Compatibile con iOS, Android, Windows Phone

Lo stile di Instagram ricorda le vecchie Polaroid: forma quadrata (ma
non solo), filtri vintage, cornici

Oltre 800
milioni 80%
Oltre 500 Oltre 300
milioni milioni

business.instagram.com



PERCHE INSTAGRAM FUNZIONA. ..

Applicazione mobile
Facilita d’uso e di scatto
Filtri vintage accattivanti

Condivisione sui social network

Interazione con altri utenti

Espressione d’arte e di personalita




| INSTAGRAM: EVOLUZIONE
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| COMUNICAZIONE & INTERAZIONE

Facebook limita la visibilita

Facebook ADS

2] )
ed Bull
Red BU“ Cibi/bevande

Su Instagram si interagisce di piu
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Videos n
& [45.326.538 Mi piace ]
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RedBull
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redbull -
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Red Bull 111y ) AYS . . ' "




COMUNICAZIONE & INTERAZIONE
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Rory mgrav
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Fonte: hitp://www.wired.it/internet /social-network /2014 /05 /05 /instagram-interazione-maggiore /

Two Malfpipes are no longer 3 pipe dream., Red Bull #DoulePipe

s ON! ttp:/ ’win.gs/ 1FROI9W

Lioe  Comment - Share _'7 3

rg'J 2600 peophe e s ] Top Cormments =

2.600 like



INSTAGRAM: CREARE UN ACCOUNT

Kl Registrati con Facebook

Registrati tramite la tua e-mail

Accedi




INSTAGRAM: HOMEPAGE

New Story S g Messaggi Privati (DM)

f)”)f)@@

.
Sto rl es La tua storia christi albdtros Stoetlm... parisscio

catherinesomething

/ Foto /Video
Nickname /

v _.m ]
a non
: unun ne

Azioni

Mi Piace Elementi salvati

® QV
OrarIO/Data dl c.a:::'li’::jsi::::i:lgt:i;i: venetian untitled | ’v DidaSCa“a
pubblicazione - -

catherinesomething @ruberry (' .
\ andreajiuang @superchinois801 came back soon bro Com mentl

VISUALIZZA TRADUZIONE

N

Navigazione

~ A Q ® O e



INSTAGRAM: ESPLORA o

Scata dei Turchi »

Q Cerca £  crisgravin v
s Snapchat; Crisgravn

davehumph.. dorpell fizzywaterp... igersvenezia jacquemus

Qw2

@ Piace a 50 persone

giumi_lost Che rabbia quando litighi su whatsapp con uno

che ha la foto profilo in cui ride, cosa ridi cosaaaa che ti
butto

¥ Place a 912 persone

crisgravin Getting ziggy with it Q
#welovehh #dieminchnerwieder @ Piace a 217 persone
borisborisbo BOLOGNA #roma #instagood #love #friends

#like slikeforlikes slikedlike #likeforlike #followme #follow
#olloyforTonow Nrag riay avercaviie
unamarinella Wow..auergewdhnlich

crisgr

N\ o~ ™
() O \/



INSTAGRAM: SCATTARE UNA FOTO

Annulla Foto

- . Flash

= / Si / No / Automatico
Camera frontale YE= :

(per i selfie)

Archivio foto

Scattare una foto

Registrare un video



‘ INSTAGRAM: SCATTARE UNA FOTO

B¢ 3 Avanti < B¢ 3 Avanti 7¢ Condividi con
Follower Direct

@ scriviuna didascalia... E

e Tagga le persone

©  Aggiungi luogo

Ghezzano City  San Giuliano Terme  Condotti Ascian

E1 Facebook ®

W Twitter
p—

€ Tumblir
) -
Nt

Normal Clareridon Gingham Y
y 2
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>
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Filtro Modifica Filtro Modifica CONDIVIDI COME NICOLACARMIGNANI =




INSTAGRAM: ATTIVITA

Segui gia T

I

futre1000 ti ha menzionato in un commento:
@nicolacarmignani J, !

A dissennata_mente piace |a tua foto.

A umbyskatto piace la tua foto.

A biancamirto piace la wa foto, |

roberto_leonardi83 ha commentato: Asaaa si
respira aria buona %2 10m

A roberto_leonardi83 piace la tua foto, 111

A paola_theshelteringsky piace la tua
foto. 11

A luca_nicosia piace la tua foto. 11m

e e @

. A _longblackveil piace la tua foto.

- - hodivaRia

@ A anacarolmirandal piace la tua foto
£

“\
dd

R LIR

\

R

\

°pll

Segui gia Tu

A matteoandry piacciono 8 fote. °

: 2 e
A elhamhoxhalli piacciono 3 post. .

-d\ﬂ

‘ A makemake_rc piace la foto di

-vA

micheizzo. -

‘ A itsoriana_ piacciono 8 foto.
G . -
. » 3
- BEYES

A dandynamico piacciono 8 foto.

Hﬂl‘ﬂ%@

. A mental_shot piacciono 8 foto.

N @) @ (o)



INSTAGRAM: PROFILO

Im Zioni
i w nicolacarmignani v o) — postazio
Nickname =

4,360 84 MILA 860
i)

Foto > / Modifica profilo

P rOﬁ IO Nicola Carmignani BiO

Meglic NERD che merd.

@ Bearded /
% Coffeeholic

B @igersPisa manager

@ Pisa, Italy .
www.nicolacarmignani.it/ < Ll n k

Griglia / Lista

Navigazione




06:47 v w T s

2 nicolacarmignani € a9
4734 BA2MILA 886
Promuovi Modificapro.,, {3

Nicela Carmignani

Meghio NERD che meed.
D Veardec

& CoMeahose

B gersPisa manager

o Paa taly

www sicolac amgnand &)

-+ @30 ¢

Nowitd = justMe wORdS

Wi e-ma




INSTAGRAM: FOTO IN CUI CI SEI'TU

eeeco TIM =T 19:33 7 82% W) 4

& roroincuicisEiTy £ EEOZURCRSE

+2 nicolacarmignani v
4.360 84 MILA 860

Modifica profilo

Foto che vi ritraggono
Nicola Carmignani
Meglio NERD che merd.
& Bearded

= Coffeeholic

B @igersPisa manager
Q@ Pisa, htaly
wWWw.nscolacarmignant.it/

Foto di gruppo
Pagina dei ricordi

Visibilita da altri profili




INSTAGRAM: MESSAGGI DIRETTI

La tua storia  mandrea.

&

superchinois801

Bandung, indonesia >

andrycurious  matteacandry

phil_debs

eseen TIM = 7 90% >

= ENVYBEARDS =

VAN
.

"

AT
Forest Frodts

envybeards
Hi

We would really love to send you some
of our beard conditioning oil to use and
review. If your interested please just let
me know and | can get some across to
you very soon.



INSTAGRAM: GEOLOCALIZZAZIONE

7 81% W) 4

o000 TIM @ 11:38

€ PIAZZALE MICHELANGELO

= ol M
Mediterranpo @ Lingarm

Q Piazzale Michelangelo

& ‘ Slome Ao
Boboli %
)
3
gale :
: S
(7]
auw e i
.o — Apri nelle mappe

pisaconnection, chiaramarzorati,

nicolacarmignani
sssuperbabbo Da piazzale Michelangelo
una cartolina di fine #primavera
sssuperbabbo #superbabbo in cima al

piazzale




INSTAGRAM: VIDEQ

Instagram ha introdotto la possibilita di pubblicare e condividere dei
video.

* Max 60 secondi

= 13 filtri per video —
* Montaggio stop/play | = -
* Stabilizzatore di immagine - m \

introducing video on Instagram

Introducing Video on Instagram

" o)

LTen



INSTAGRAM: APP SATELLITI

Hyperlapse

Boomerang

Layout




INSTAGRAM: HYPERLAPSE

U'app ufficiale per realizzare video in Timelapse su smartphone (per il
momento solo iOS)

* hyperlapse: tecnica simile al timelapse ma con movimento della fotocamera

* una sorta di timelapse in movimento

= video velocizzato

Jnstagnam  HYPERLAPSE




INSTAGRAM: LAYOUT & BOOMERANG




INSTAGRAM: PROFILO WEB

La pubblicazione con Instagram & possibile solo da app™

Esiste il profilo web dove si possono vedere e commentare le
fotografie

Es. instagram.com /nicolacarmignani/ o

nicolacarmignani [ Medtesisone ] {3
4.806 post 83,2mila follower 901 profill seguiti
Nicola Carmignani Megiic NERD che merd. @ Bearded B Coffesholic §

DigersPisa manager Q) Pisa, naly
www.nicolacarmignani.it

@O S5 DD D
Fun Nico .. JustMe £ v L

1= igoPhoto,..

Fit Nico Fat P




IL GALATEQ DI INSTAGRAM:

HASHTAG, DESCRIZIONI, MODALITA DI INTERAZIONE

Concetti fondamentali di Instagram:

Hashtag

* Identificare foto in base al soggetto, luogo, appartenenza
community, challenge.

* Es. #birra (spesso in inglese #beer)

* Facilita la ricerca di un'immagine.

Mention
* Menzionare amico/follower (arriverd notifica)

" Es. @nicolacarmignani

Mi piace / Like

Commento #tag




HTAGGARESPONSABILE

#milano-#lombardia H#pisa Hiorredipisa #igerspisa
H#igersbologna #igersroma Higerstoscana #Higersitalia
H#igersfvg #photo #instagram Htorre #bnw

® Non etichettare le foto con tag troppo diffusi (oltre 200.000
immagini), a meno che non siano legati a challenge = poca
visibilita

" Non pib di 7/10 tag
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INSTAGRAM STORIES




| INSTAGRAM STORIES

&

{

INSTAGRAM STORIES



INSTAGRAM STORIES

vs [(e]




| INSTAGRAM STORIES

STORIES
IN NUMBERS

(0)

300 300

MILLION MILLION

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

3

173

MILLION



INSTAGRAM STORIES

Strumento pensato per una comunicazione piu “real time”

Una “storia” & composta da un numero variabile di contenuti
(foto / video), aggiunti in momenti diversi

Ogni contenuto della storia é visibile solo per 24 ore, poi
scompare

Posso disegnare, aggiungere brevi scritte o emoji sui contenuti
che condivido, menzionare altri profili

Posso sapere chi ha visualizzato la mia storia




INSTAGRAM STORIES

mighele_ kilibilla vadoanord ruggero falo.. ilarys

darlingescapes
Qia, Santorini »

Invia messaggio Invia messaggio



INSTAGRAM STORIES

Testo: colori e dimensioni

Penna / Pennarello: scrittura a mano
Stickers: adesivi predefiniti e periodici
Fissare una scritta o un adesivo in un video
Filtri

FaceFilter (maschere)

Hashtag e mention

Sondaggi

Eliminare un elemento aggiunto alla storia




INSTAGRAM STORIES

ADD
TEXT

DRAW
SOMETHING

UNDO

CHANGE
THE NIB
SIZE

CHOOSE
A COLOUR

WHEN
YOU'RE
READY TO
POST CLICK
THE TICK



INSTAGRAM STORIES

TIM 23:23 o 74% W
Modifica Sveglia 5.0
1/ R Ore 6:05 in auto verso
sveglia la stazione di Pisa .=
L6532 "®
Sveglia
0537 "®

Sveglia

Come promesso sul
mio profilo Facebook,
raccontero la mia
. giornata tipica del
@ lunedi di trasferta

¥ Pisa-Modena... o
¥ almeno il viaggio.
@ Domani: sveglia alle
av.0:32. Buonanotte!




INSTAGRAM STORIES

Mi meritoiil pi'imo caffe
della giornata! =

1° treno:
Pisa - Firenze




INSTAGRAM STORIES

A Bologna si cor
non perdere il
per Modena, al bl
1ovest. Corroperle -
scale e salire 4 piani.




INSTAGRAM STORIES




INSTAGRAM STORIES

. Mi siedo alla scrivania®
& einizio alavorare.

Questa oggi me la
merito proprio & «




INSTAGRAM STORIES

G nicolacarmignani 1

Ore 6:05 in auto verso
la stazione di Pisa .=

Come promesso sul
mio profilo Facebook,
raccontero la mia
. giornata tipica del
g lunedi di trasferta
Pisa-Modena... o
¥ almeno il viaggio.
¥ Domani: sveglia alle
av.0'32. Buonanotte!
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NOVITA E SVILUPPI FUTURI




| INSTAGRAM: ULTIME NOVITA

MULTIPLE PHOTOS
AND VIDEOS IN ONE POST




| INSTAGRAM: ULTIME NOVITA

Toca ! aniéolo che
deslderl acqulstare

h\:_ “a

Ecco Shopping

| sulnstagram W3 %




INSTAGRAM: ULTIME NOVITA

15:30 7 W T .
< adidasfootball

1.553 23,4 MLN 234

L]

adidas

adides Football {Soccer)

T'S BACY

a0

Ak Dassier-SU. 1 Herzogenaurad!

VISUALIZZ A TRASUDONE

Predator

15:30 ¥

4 Foto

@ acsdastootball

Fiace 2 124 578 persone

adidastootball Unlock agility

W T

The new Skystalker MNEMEZIZ, avadabile now 8t the ink n

our bic

G Qa @ ©°

15:30 v

4 Foto

@ ackdastoctball

Flace 3 124 578 persone

adicdastootball Unleck agdity
The new Skystalker NEMEZIZ, avadable now at the

our bio

N Q ® O

W T.




INSTAGRAM: ULTIME NOVITA

15:32 v W T .

15:32 v W T .
£ adidasfootball

¥ adidas Nemeziz 17+ 360 Agility Firm Graou

u
L

NEMEZIZ 17+ 360 AGILITY
IRM GROUND CLEATS

)

$290

Nemeziz 17+ 360 Agility Firm Ground Cleats

Weave thwough defenders, Morph ino space. Slither whan
thay think youl streak. Create when they

Thic nrodict ic T T T m——— romatinnal



INSTAGRAM: ULTIME NOVITA

< New Post Share Q| Cancel

Y INSPIRATION 1. 16 & Anelio "Liquid Rose"
-

- 4
With this ideas we'd like to ~

show you how you can

Tag Products Done & Anello "Red Rose in the Dark"

Tag People

Tag Products

Bracciale "Ancora Yachting®

|

J ™ Bracciale Pelliccia "Certosino”
5 BN <

Pordenone, Italy  Friuli-Venezia Giulia o Bracciale Pelliccia "Gli Occhi del G...

. = \
Save Draft w
c Bracciale Pelliccia "Yellow Moon™

Facebook

Add Laocation

Twitter

Tumbir



INSTAGRAM: SVILUPPI FUTURI

ooV €4¢— [

Liked by matnavarra and 64 others

thenextweb Looking for holiday shopping inspiration? We
got you covered! Link in bio

View 1 comment
4 DAYS AGO

A Q O &

Regram
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INSTAGRAM STRATEGIES




STRATEGIE

Comunicare attraverso le emozioni
Raccontare una storia

Coinvolgere con il pubblico

User Generated Content
Influencer Marketing

Collaborare con le community




| COSA TI VIENE IN MENTE?

Ciribiribi



LE IMMAGINI TRASMETTONO EMOZIONI




RACCONTA UNA STORIA

biraichnusa
1 PO AMICT DCRadl) ¢l 1aCCONE W DasTone
SeONts As SO Do | veCC DeCC it | PR S e

O vive In FAROASIGE, ODwe 51 @ Danfevin dada nata
FINCegra M 1100 51 & M 107 80 daf W0 Wi
Cuesta & une delle tante sevie O “Sardagne 1
continente’ racolie Pets NUDVE sOl0ne el neava
300 "N00+1 cone 85 fwo in Sedegra’

wew WL osedal P nOegna t Rnciontateds o

b

WV mcolacarmignan @aviages patatineochias

Y| esfocEl
Crawe 2OCorn v 15 DOXMDATA O fir vodere & Wi | s
st

W Sirralchnute
—
o Postask?

@petitbateau

@birraichnusa



RACCONTA UNA STORIA

@tiffanyandco
Where Tiffany masterpieces are born.
HTiffanyArtistry



COINVOLGERE IL PUBBLICO
ATTRAVERSO IL PUBBLICO

447,900 post




COINVOLGERE IL PUBBLICO
ATTRAVERSO IL PUBBLICO

430 29,5k 258

@ Piace a 1.711 persone

Nataly0689 XowaICs rymaTe M Nty «0$e! o ODwee w AoMA

CODCOM HOT ¥EnIratl MAXOM TR Myscocam

hebomissmay @ @



USER GENERATED CONTENT

sartoriarossini | seeu | v

Sartoria Rowini Raffeella SATOCAT O AR e daDgmall com
wwwe faceDook compagos Sartoria-Rossind Refacfa 17207920949 72431

a8 post 172 so0uac 83 D0MON0 LOQUe




INFLUENCER MARKETING

@thepolkadotter @vero.nica.88 @peaceloveandbeer



EMPTY MUSEUM
N7 S |




COLLABORARE CON LE COMMUNITY

73 456 1294

ey

Elan cavi e batterie

Cables and batteries Made in Italy B8

olan.ann



CONSIGLI PER LA GESTIONE DI INSTAGRAM

Progetto fotografico
Hashtag

Didascalia

Piano editoriale
Geolocalizzazione
Interazione

Biografia




PROGETTO FOTOGRAFICO

Contenuti di qualita
Creativita

Personalizza il tuo stile
Usa uno stile riconoscibile
Soddisfa i tuoi follower
Dillo con un video

Stupisci




CONTENUTI DI QUALITA

pinchofyum [ s lumadeline

=T
Lindsay Ostrom | ke 10 oot For reals. Bnkinprofile.comypinchofyum Madeline Lu Food and idestyte photograopher based in Germoany
Saapchat Omadelinely www.made nely.com

1,250 post 138k soguaci 323 persone segute

487 post 196k soguaci 193 persone seguite




| CREATIVITA

kitchensuspension Bl

fena70 Contacts: fmattuccipigmail com | Modena 18
www facebook comWtchensuspension

wrightkitchen | =e

Brintany Wright One goal, 10 jeach myself how 10 cook amything and everything
Froelance Photographer | Seattle. WA inguirees: bwlwrightikiechen com
wrighticiichen com/peints

194 post 12.2% seguas 307 persone seguite
876 post W8k seguec 358 persone segute




PERSONALIZZA IL TUQ STILE

bullfrog_barbershop Errad

Romano Brida Founder of Bullfrog - Traditional style barbershops (Milano / Zurich),
Grooming Products and Barber Academy. Friend of the Brand @zenithwalches
www.buliifrogtarbershop.com

6727 post 24mita follower 961 persone seguae




USA UNO STILE RICONOSCIBILE

isartidelgusto | sew

| Sarti Del Gusto Restaurant - Caghiari, Vico Il Vincenzo Sulls Vs 0706848548
infottisartideigusto t www.isartideigusto.it

100 post 800 follower 417 persone seguite



SODDISFA T TUOI FOLLOWER

& -

Pace a 5,153 persone

davide A 0ood snack With Yogurth
Grancia and Dorres

bvingenjoy Nice' O

Jos Worderul O Oga vide
mariatl_gf Dedicsol & ©
POrsonoiLIguUNTLK

pamuiak Drosgat 2

Elgitvetancme Ajssh O
max_claytor So cool!

nannanargyle Delicous!
manjimadutta On yoah

by L a u r 8 Super delicious snace

Davice” ¢
Kindatola ¥
mattecaciteis Beva”

It AR Lo s s oy roy |




DILLO CON UN VIDEO

‘ SOCrCWACr v

Pace » 228 porsone

androwscrivani Pafat Dud Loted Dy
Casey Cormigr

oMtMmesimastiah GO DIDOTMONSM am
a parial noob

bonriestoobes Juat sated your Closs
Creatve Ive! LaCRe¢ 10 O 1Y)

mnT72347 Yo
lbochMihabo §ams amagyman

ANGrewsSCrivam S xeneeinooes groel
0Oy

https: / /www.instagram.com /p /BCY7mFuPvap /



https://www.instagram.com/p/BCY7mFuPvap/

STUPISCI

@ ferrarl Segu

Place 8 369 persone

Ferrari #TheSo
#Ferrpdi488GTB

naQOfPassion

errepesse Spettacoio

lorenzo_esposito2000 Orgoglic
italianciGrande Ferrar

fumi ¢l siamo.., Il covalio si ¢
nstagram OO

tizzla
sveqiato su

uncoonditionally Finaimente su iGl

icavaliopazzo £trzla Sempre siato sveglio
o0

giuliopugtiese ey Eilcavesoparzo
dario_dl_giorgio N §

panguizzo <3<3<3

thebloodypizzo T2 9% 2
thecraighensel Sy

ferrari e

Ferrarl Official account of Ferrard, takan Excellence that makes the world dream
www.ferrarl.com

10 post 3.895 foliower 1 persona seguita




| HASHTAG

No agli hashtag inflazionati

Q #food|
food
foodporn
foodie 1402 Mi piace
gnambox Panettone genovese @ 3%
#gnamboxrecipe
foods

= Si agli hashtag in crescita

foodgasm




HASHTAG

Ricerca (costante) di hashtag interessanti

onthetable_project

O THE TABLE : The Project Random things on tables, since Nov. 2054 11 Tog
1'\ 2O0nTheTabie ‘9 DM to submit Acmine Sauelinclautia Buncenomchele
ONThotadprojectDgmal com onthetadieperojoctbiog tumbir. com

389 post 49 2% seguac 6 persone segulle




| DIDASCALIA

Svela qualcosa di te

e -

v

)//'s;‘ |

Pace a 2,907 persone

?umms { UNZER COONES 1 STEP 1 )
' Tocay | am preparing Christmas Linzer
COOK'@S WAN NOMOMAde O'aNQe
marmaiade @ Binstagram

tngreconts for 4 Linzer cookios

125 gr buter

1000

250 gr fow

00 gr sugat

8 gr baking powder

Grated lomon or orange

#152grams £postitiorthesestnetic
#1000phOIographer Mv_stikfe

TOUSNe _Coptures My Mewtyle
FEaningmOvoment FOKK,_vision
FDON2DOAIR FSPC_NolGays fraveiereats
rv_Iving Afeanciiyme Finarykichan
#30ap_Ish 2gatheringsiikethese
Fanchonbaw! #mywookofestve201%
FToOciogRet Fistiving201S
fglobal_lacios Fsui_ife qakory

AQOUNG! UN COMMOMA



DIDASCALIA

Cura il testo di accompagnamento

& B}

Place & 4,343 porsone

ch_ecco OQgi FSardegnaintavoial Sono
SICUro Cho | migi amici isoland
rICONCSCOranno SubILo 18 Dietanea. Agh altr
oiCO Che & tratta dol Pani Frattau, un platio
POVEro ma SQuisko

Gl ingregient! SONO SemPECL pane, 5aisa o
POMOCOro, Cpolia, Uovd @ Peconne
Esistono diverse varianti, tutte buonissime!
Ammorbicite | fogli ¢i pone carasau
Immergendoll per pochi secondl in un
egame contenente acqua saksta o brodo
Inizigte pOd Gisponenad i primo foglio d
pane in un piatio ¢ date uno strato di saisa
€ pecoring

Cosl via por gii aktr

Infing, dOpO Futimo Strato, adagiate MNuovo
In camicla

Buon sppetito! FPaniFratiau Mataintavod
FSardegna

nalf.813% LA TA )



PIANO EDITORIALE

Frequenza e costanza
Verifica orari migliori
Crea delle rubriche

Contest




PIANO EDITORIALE

Usa uno stile attuale
davide B

davide ax¢ or ng foodmydogpedro
tv ) § Gavidsdvd.vaco.co

Segui i trend

Non solo prodotto



GEOLOCALIZZAZIONE

Q nicolacarmignani \l i EATALY MILANO SMERALDO 4
Sere San Geoviaare
Saad ’ Seur u.m Crel
: " | MILANG J
)v. o Sian Devnid
Carsitn” =

EATALY MILANO SMERALDO




INTERAZIONE

Follow, like e commenti




BIOGRAFIA

Cura i dettagli della presentazione

R e maison39 | sesw
g %
4,39 Maison39 It's a kind of magic  « fashion label // Made in italy // quality selected
v * style #maison39 ¥ maison392live.it shopmaison39.tictail.com/
w»
- 177post  852follower 387 persone seguite
green_mag.it | sew
GREEN
www.green-mag.it blog Scopriamo inslieme nuove forme di green fifestyle: moda,
design e iifestyle all'insegna delia sostenibilitd e dellambiente, Usa il tag
#greenmag
12 post 70 follower 132 persone segulte
carrerg @ | sesv
m CARRERA People who are feariess enough 10 go their own way. We call them The
Mavericks. Join us #OutThere. £ Snapchat: Carreraworld
carreraworld com/maverick

760 post 66.3mila follower 33 persone seguite



INSTAGRAM & VIDEO

Il tempo impiegato per guardare i video su Instagram & aumentato del
40% negli ultimi 6 mesi




INSTAGRAM & VIDEO

¢
=

https: / /www.instagram.com /p /BE3wi6 SwKPu/

-L_-d herschelsupply

Pisce 8 7.851 persone

herscheisupply Fobiow your own footsteps.
FWeollPackea sNovelDulle
sHerschelSuppy

ellasmithd When your two favorite things
combine Qkayramez

koyla_webster98 Gamaya webster

amays.webster omg | need that
Skayls_webster98

karennannannn Semaotwest holy cow. %
phallerina @hakunamakena

~Cavalucle_ @juie_awis

hakunamakens same Sohalierina
lle_awts An ouais oudis &g 0 _cavaluce
codymernitt Love

olingedm 2iss_and_bellinis
mairin_dancer rare vid of me putting on my


https://www.instagram.com/p/BE3wi6SwKPu/

INSTAGRAM & VIDEO

e e

Visuslizzaziont 723.975

¢ior From the gouache at the stan 1o the
final finishes, discover the secrets behing
the creation of the fine jeweliery watch
Majestucuse Opaie’. This veritable time
leling jewel s pan of the new Dioe et
g'Opaies collection cesigned by
oVicioreceCasteliane, #Diccicailere
FllorSavorFaie

tarodosucesso Great
serona_lerner_ant Ocutestidtie W'Y
mellsamadi_pv 3 w
seralouise.l i W

baj.angela Wonderfullin
victorla_4_ever_ 1t VPP P S
guichin h_ o9

ansys Gtoe.0ka you wani?a

ask_91 Scior where can 1 find it

https: //www.instagram.com/p /BQPOyyKFKfj/



https://www.instagram.com/p/BQP0yyKFKfj/

INSTAGRAM & VIDEO

Intervalla i contenuti fotografici con i video
Usa Hyperlapse per stimolare l'interesse
Sfrutta la visibilitad degli argomenti per creare video
Mostra le potenzialita del prodotto
Non aver paura di sperimentare
La semplicitd pud essere vincente

Tieni d'occhio i trend




INSTAGRAM: MARKETING NON CONVENZIONALE

Heineken

Canale @erck_The_US_Open per promuovere
la finale degli US Open

D

“US OPEN

_OPEN

SCROLL TO FIND FOLLOW THE ENTER THE
THIS PERSON CLUES IN THE CODEWORD

IN THE CROWD AND YOU COULD
WIN TICKETS

_OPEN

w
b
w
I
-
-4
v
<
-4
v

<

CRACK_THE_US

Fonte: http://www.juliusdesign.net/27619 /i
nstagram-3-case-study-di-marketing-non-convenzionale /

<



INSTAGRAM ADS

Ottobre 2013: Instagram annuncia la piattaforma Ads

Selezione 10 aziende tra cui Michael Kors, Levis, Lexus, Adidas, Burberry,
Paypal.

Linee guida per la creazione dei contenuti

Ottobre 2014: primo video Ads su Instagram per Banana Republic




INSTAGRAM ADS

° samsungitalia © Sponsorizzata @ samsungitalia @ Sponsorizzata
@ samsungitalia © Sponsorizzata 2 ;

¥ Piace a 4.855 persone

samsungitalia Vi presentiamo il nuovo #GalaxyS6edgePlus. '
La bellezza del doppio dispiay curvo, da oggi anche piu - » ' =
grande. #Samsung #GalaxyStedge QA . [ sesmmmons: |



INSTAGRAM ADS

@ samsungitalia © Sponsorizzata @ samsungitalia © Sponsorizzata @ samsungitalia © Sponsorizzata

© Sponsorizzata

® Piace a 3.813 persone

samsungitalia Vi presentiamo il nuovo #GalaxySéedgePlus.
La bellezza del doppio display curvo, da oggi anche pil
grande. #Samsung #GalaxyS6edge




INSTAGRAM ADS

08:04

SAMSUNGITALIA

Samsung Htakha
Benvenut nel canale instagram ufficiale di Samsung ltalia

www.samsung,.com/i



INSTAGRAM ADS

% policlinicokustec © Sponsorizzata O Se possiediuno s... & Sponsorizzata
(@, chupachupsitaka © Sponsorizzata

® Piace a 53 persone

Una nuova app sta riscuotendo molto
successo nel fornire camere di hotel last
minute con il 71% di sconto che altrimenti
rimarrebbero invendute. Fare clic qui per
scaricare |'app adesso!

Se possiedi uno smartpho... # Sponsorizzata

€3 rrova A prENGERLO

® Piace a 26.002 persone

chupachupsitalia Chi comsa. ma ora S0n00 Witll mes
FPCON RADONTNI0 BChURAChURSCROCe AChupachups

G>%3) e —_ ¢
L Aot GlocA S L | scamca



INSTAGRAM ADS

* Puipower K @ Sponsorizzata eme  garnieritalia © Sponsorizzata

!
4 -
*

g

-

E @ Piace a 16.206 persone
garnieritalia Scatta e condividi le foto che catturano
momenti di vera dolcezza usando | tag
— #untoccodidolcezza e #ultradolcecorpo Hai tempo
PU'F":?’:%'-;_T; 2;?:9'2229 9;‘1‘;3:'?‘ péf:)‘:)fzg‘ec s fino al 9 Ottobre, le foto pil belle saranno pubblicate
questi? Registrati e p ivi reunry t ucinal " wail
#desserts #instafood #yummy #cake #cucina sulla stampa e sul web!

| BCRWVIT

@ Piace a 26 persone




INSTAGRAM ADS

© Sponsorizzata

' kitchensus sion
L4 pes

b

kitchensuspension Discover the 1y

L)
-
i

B
‘

1

|

- Y g
= .

(

it

Budget Giornaliero: €15,00

Pubblico: entrambi i sessi, eta 12-45,
interessi Instagram, Fotografia, Cibi e
Bevande

Posizionamento: solo Instagram

Inserzione: una sola immagine (é stato di
fondamentale importanza scegliere
un'immagine di impatto)

Azione: “Scopri di piu” con link a
https: / /www.instagram.com /KITCHENSUSPEN
SION/

Testo: Frase con mention a
@kitchensuspension



INSTAGRAM ADS

B virchensuspension Risultati dopo una settimana:

Visualizzazioni: 1.243.542
Clic: 2.460
Followers guadagnati: 1.638

Costo per follower: 0,06€

'immagine sponsorizzata ha avuto piv di
19.200 like e 262 commenti.

¥ Piace a 19.234 persone

kitchensuspension Discover the flying kitchen! Follow the
@kitchensuspension Project



PROFILO PERSONALE VS. PROFILO
BUSINESS

Instagram
— = - !
Business Profile &

el Toar




PROFILO PERSONALE VS. PROFILO

BUSINESS

S nicolacarmignani v
o} 4.280 84 MILA
Modifica profilo

Nicola Carmignani
Meglio NERD che merd.
@ Bearded

= Cotteeholic

B @igersPisa manager
W Pisa, haly
www.nicolacarmignani.it

859

4 igerspisa
’ 5793 30,1 MILA 833
( Messaggio V| .
Igers Plsa

Instagramars di Pisa @ Provincia
Su 1ot o Pisa/Provinba. Only pics from Pisa
atmignani @gibipl

st ivAl-a-igerstola-e-partecips-ai-chalenge-

Usa il Tag #igerspisa §
Local Manager: §

instagramarsitots

myigersitaka2018)

zof>

windovinaf Best of 2017




TOOLS: ANALYTICS

Insights 4 Follower
167,935 visualizzazioni 24.660 follower
U LARI ENE

54%

Post piu popolari

7 giornl

utti

Visualizzazionl




TOOLS: ANALYTICS

Non guardare soltanto il numero di follower

'LIKES ~ COMMENTS|  FOLLOWERS

AT THE TIME OF THE POST

ENGAGEMENT RATE



INSTAGRAM STORIES

1.Raccontare il prodotto o il servizio
- Starbucks spesso pubblica storie fatte di piu foto dei suoi prodotti,
modificate con disegni a mano libera ed emoticon.

2.Vendita esclusiva
- J.Crew ha dato la possibilita ai propri follower di acquistare un prodotto

prima dell’apertura ufficiale delle vendite.
https://vimeo.com/179495901

3.Raccontare il backstage
- Benetton ha raccontato la sua Color Run di Milano e Mercedes-Benz ha
mostrato tutte le fasi della realizzazione di un servizio fotografico della

sua AMG.

4.0ttenere feedback
- Taco Bell, utilizzando uno stile “lo-fi” colorato e divertente, ha creato
una storia piena di disegnini ed emoticon che si conclude con la
domanda “cosa vorresti vedere nelle prossime storie? Cibo, giochi o
dietro le quinte?”. Le risposte arrivate via messaggio diretto sono state
analizzate ed hanno contribuito ad indicare la direzione della
comunicazione. https://vimeo.com/179495903



https://vimeo.com/179495901
https://vimeo.com/179495903

INSTAGRAM STORIES: OBIETTIVI

=Real Time Marketing ) ‘lmtagnam w
“Raccontare il prodotto ' 2 2 (_
=Raccogliere feedback @ @ @ ‘
=Contributi di fan e follower New o bl ko O
“Mostrare il backstage

=Anteprima di un prodotto

=Coinvolgere utenti in challenge / contest



INSTAGRAM STORIES: STORYTELLING

e
‘$§ mulinobianco 7h

OGNI GIORNO
lavoriamo per portare

SULLATDUA TAVOLA
i
Prodotti sempre piu

bueni, W"e stcurl.

#Auchan

(O] Invia messaggic —




| INSTAGRAM STORIES: DIETRO LE QUINTE




1D

P53
2 B [

¥ on ol s |

(o ',-~.' P Y B
A\2*"8 "4

&

o

DA OGGI COMANDA
Lt

@ LUCCA COMICS & CAMES

- P 3 S . /. . '.‘ -2 ,7‘”:
s\, A #LUCCACGTT
..\‘ .', ¢ n.; : ..
il s
(O] Invia messaggio +8 V

® ' Invia messaggio - + &



INSTAGRAM STORIES: INTRATTENIMENTO

What The Bell Is It?

1) Guess the TacoBell | @® i -
menuitem
2) As time passes the
item will show up

Swipe Up To Order
S5

Altro..

+2




INSTAGRAM STORIES: FEEDBACK
Ask a question...




INSTAGRAM STORIES COLLABORAZIONI

" e sagianppiT - ,
ﬁicl@rd Ginori |

silverware just

e

Send Message



COSA RENDE LA NOSTRA
CASA UN LUOGO SPECIALE?

COSA CI FA SENTIRE COME A
CASA, OVUNQUE CI TROVIAMO?

N Y - =

ABBIAMO ANALIZZATO
QUESTE DOMANDE DA
QUATTRO PROSPETTIVE
DIVERSE

Scopri i risultati
dell’indagine oggi
con due ospiti
d’eccezione

INSTAGRAM STORIES INFORMAZIONI

TIPS

Circondiamoci di cose legate
all’esperienza vissuta

Attribuiamo agli oggetti
un valore condiviso

Prendiamoci una pausa
dal resto del mondo

Diamo un giusto equilibrio
all’uso della tecnologia

Concentriamoci sui bisogni
del presente




INSTAGRAM STORIES: TIPS & TRICKS

'_f‘ Z —
LUSH . s M : -
e jJushcosmetics 17h lushcosmetics 17h

FYL: this is how you can tell if
one of our products is vegan!

Happy Hippy Shower Gel:

./ Bergamot oil

/Refreshing’




INSTAGRAM STORIES: ANTICIPAZIONI

e TIM T 09:59 7 3 06% .

4 sudiosweden

m. Save the date!
T

Visit our super cool Pop-Up Store

Oes'.g\;ming Your Sound Experience. at Haymal’ket on
Show us your adventures with #SudioMoments
www.sudiosweden.com/ May' 27th

VISUALIZZA TRADUZIONE
12-18 pm

Invia e-masl

® sudio

HAYMARKET Designing Sound

Invia messaggio




INSTAGRAM STORIES: VENDITE ESCLUSIVE




ON
| @REDBULL !
INSTAGRAM

" Q ® © @

YOU!




INSTAGRAM STORIES: INSIGHTS

ee000 Singtel = 3:09 PM C 0 72% > ee000 Singtel = 2:17 PM

< Insights <
™ F"'_“ T P _"1

STORIES

Stories

Online videos
will account

for more than
80% of all
consumer

See More

internet
traffic by 2020

802

4

(O

Add photos or videos to your

see INnsig

Create a new story

65% of people
~who watch the

FOLLOWERS

See More :

for at Igast
10 seconds

—— "
IIIII'IIII.E% wllll ;

o Q

Mondays

Showing Impressions of stc
posted in the past 7 days

¢ 0 80% W

ies

500 million
hours of vleo

are watched on
YouTube
@ everyday

848

Filter

Reach

What do these mean? v

Apply

7 days



‘ INSTAGRAM STORIES: FULL SCREEN ADS

MISA

MISO)
CULTURE



INSTAGRAM STORIES: ADS

Automatic Placements (Recommended)

¢ Edit Placements

Device Types All Devices (Recommended) v

Platforms »  Facobook
* Instagram Format
Feed
©
Stories P
4
Audience Network ] ‘
ADVANCED OPTIONS Single image Sngle Video
Speciic Mobde Devices & Operating Systems
mages ]
’ 1000 » 1900 plunie
Browes (Brary Frwe S0 mages ® e

Brihe o N0 overtasd Yest



INSTAGRAM STORIES

EVERYONE
HAS A STORY




TOOLS: MANAGEMENT

Hootsuite
* Programmare i post
* Monitorare like, commenti, stream

= Gestione di gruppo




TOOLS: MANAGEMENT

Later.com

; ” Scheduled for
Drag & Drop i we ssssse :
WYWEane 10 LOACRT YO e B : P ° ° w m lnStag!m
s S @myaccount
Upload photos and videos from your Import content from Dropbox or Schedule social media posts for
computer, phone, and tablet Google Drive instagram
Managirg
&5 Toams
) [, = Yo Team Members
Do Contributors
Plan your posts using a visual Manage multiple social profiles in Add team members to collaborate on
content calendar one place your social profiles
- Preview
{  sowourp %
o .
Find and share user generated Preview your Instagram feed before

content you post



GRAZIE

Keep in touch!

Nicola Carmignani

www.nicolacarmignani.it

@ @nicolacarmignani
@nicocarmigna

f /nicocarmigna

[f}] /nicolacarmignani




